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Vivimos en la era del                        .  Y la comunicación de las empresas e instituciones no escapa 
a esta realidad. En Diagonal nos valemos del Marketing Social* como manifestación y forma de expresión 
cultural y social, incluso política. Porque si hay otra forma más responsable de convivir, de consumir o de 

compartir el conocimiento ¿Por qué no otra forma de comunicar y generar valor a una marca más 
humana, sostenible y comprometida? En esas estamos.

Soluciones globales a todas las necesidades de comunicación offline y online. Diseñando estrategias, creando mensajes, generando 
conversaciones… Comunicando, que es gerundio.

Avda. Gasteiz, 80 · 1º Ctro. 01012 Vitoria-Gasteiz. Tfno: 945 288 590 Web: www.diagonal.es

social”“ser

…Consumir
menos y
crear más?

…Hacer
en lugar

 de decir?

…Darte
el capricho 

de sentir?

…Soñar
en alto?

…Reivindicar
la ternura?

...Echarle  
un pulso

.. .Disfrutar 

cómodos? 
De silencios

.. .nadar

la ropa?
sin guardar

.. .Darle sentido  

en lugar de 
buscarlo?

a la vida

.. .Querer(te)   
un poco más?

a la razón?

...Tomarte
a broma?

…Viajar a 
lugares sin 

…Compartir 
amaneceres?

cobertura?

…Hacerlo por 
placer y no

por complacer?

…Dibujar
corazones 

sobre los 

…Quitar
el acento
a amén?

cristales
empañados?

…Valorar a
las personas 

por lo que son
y no por lo 
que tienen?

…Pararte  
a pensar? 

¿A imaginar?

…Ser tu propia 
inspiración?

Y

?

POR

NO
QUE

Ja
Ja Ja

...
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                                   garaian bizi gara. Eta enpresen eta erakundeen komunikazioak errealitate horri eusten dio. 
Diagonal-en Marketing Sozialaz* baliatzen gara kultura- eta gizarte-adierazpenaren aitorpen eta forma gisa, 
baita adierazpen politikoa ere. Izan ere, elkarbizitzeko, kontsumitzeko edota ezagutza elkarbanatzeko modu 

arduratsuagoa badago, zergatik ez marka gizatiarrago, jasangarriago eta konprometituago baterako 
komunikatzeko zein balioa sortzeko beste modu bat? Horretan gaude.

Komunikazio behar guztientzako soluzio orokorrak offline eta online. Estrategiak diseinatzen, mezuak asmatzen, elkarrizketak 
sortzen… Komunikatzen, gerundioa dela. 

Avda. Gasteiz, 80 · 1º Ctro. 01012 Vitoria-Gasteiz. Tfno: 945 288 590 Web: www.diagonal.es

sozialaren” “Izaki 

…zure buruari 
sentitzeko 

apeta eman?

…ozenki
amets
egin?

…samurtasuna
aldarrikatu?

...arrazoiari 
pultsua

.. . is ilune 

gozatu? 
erosoak

.. .arropa

igeri egin?
gorde gabe 

.. .bizitzaren  

beharrean, 

zentzua
 eman?

bizitzari 

zentzua bilatu 

.. .(Zure burua)  
pixka bat gehiago 

maitatu?

egin?

.. .zure burua 
serio ez hartu? 

…estaldurarik 
gabeko 

…egunsentiak 
partekatu?

lekuetara
bidaiatu?

izateagatik  
…gustukoa

eta ez gustua
emateagatik egin?

…lurrundutako
kristaletan

bihotzak

…“amén” hitzari 
azentu-marka 

kendu?

marraztu?

…pertsonak
direnagatik 
eta ez 

daukatenagatik 
estimatu?

…pensatzera 
gelditu?  

Imajinatzera?

…zure 
inspirazioa 
izan?

Eta
zergatik
ez …gutxiago

kontsumitu eta
gehiago sortu?

…esan
beharrean, 
egin?

Ja
Ja Ja

...


